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Willkommen in der Werbe Akademie -
Wiens Karriereschmiede fiir Kreative!

Die Werbe Akademie ist deine Adresse fiir praxisnahe Aus- und
Weiterbildung in Marketing, Kommunikation und Mediendesign

— berufsbegleitend, flexibel und am Puls der Zeit. Unsere Trainer:in-
nen leben, was sie lehren: direkt aus der Praxis, nah an den Trends.
Realkundenprojekte und moderne Didaktik — online wie vor Ort

- machen den Unterschied. Ob Diplomlehrgang, Kompaktkurs oder
Praxisschmiede: Wir machen dich zukunftsfit fiir eine erfolgreiche
Karriere in der Kommunikationsbranche.

Mag. Katharina Stummer
Leiterin der Werbe Akademie

Ihr Erfolg in der Kommunikationsbranche

Dynamisch, spannend und interaktiv - so prisentiert sich die Kommunikationsbranche heute. Wer in
diesem Umfeld erfolgreich sein will, braucht mehr als nur theoretisches Wissen. Gefragt sind praxisnahe
Kompetenzen, ein Gespir fiir Trends und die Fahigkeit, zukunftsfit zu agieren. Genau das vermittelt die
Werbe Akademie: Aus- und Weiterbildungen mit Erfolgsgarantie, die Theorie und Praxis intelligent ver-
binden.

Wusstest
du schon, dass die
Werbe Akademie
bereits seit 1909
besteht?
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Durchstarten mit unserem
berufsbegleitenden Angebot

Fundiert ausgebildet. Beruflich gefragt. Der Schritt zur Meisterschaft.

Unsere berufsbegleitenden Diplomlehrginge in Marketing, In der Praxisschmiede treffen erfahrene Marketing-Profis
Kommunikation und Mediendesign bieten praxisnahes auf Branchen-Expert:innen, um Ihr Know-how zu vertiefen
Know-how fiir vielféltige Einsatzbereiche - von PR iiber und Ihr Profil weiter zu schirfen. Punktgenau am Puls der
Social Media bis zu Webdesign. Der Abschluss: ein Diplom, Zeit.

das in der Branche hohes Ansehen genieft.

DIPLOMLEHRGANGE PRAXISSCHMIEDE

Online-Marketing Kl im Marketing

Social-Media-Management Kommunikations- und Marketingpsychologie

Marketing-Management Immersives Erlebnismarketing

Medien- und PR-Management SEO/SEA advanced

Event-Management
E-Commerce-Management

Mediendesign

TPP . ,

Kostenlose
Informationsveranstaltungen
und aktuelle Termine finden Sie
unter:

werbeakademie.at

Webdesign
Content-Design fiir Web & Social Media

Motion Design & Animation

Das extra Know-how fiir deinen Erfolg.

In unserem Kompaktkurs erarbeitest du dir fundiertes Ex-
pert:innen-Wissen. Ideal fiir alle, die sich spezialisieren oder
weiterentwickeln wollen.

KOMPAKTKURSE

Visual Designer mit Affinity

Marktforschung im Zeitalter von K



http://www.werbeakademie.at

Diplomlehrgange

® Online-Marketing

m Social-Media-Management

m Marketing-Management

® Medien- und PR-Management

® Event Management

m E-Commerce-Management

®m Mediendesign

m Webdesign

m Content-Design fiir Web & Social Media

®m Motion Design & Animation
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Weiterbildung | Diplomlehrgang

Diplomlehrgang
Online-Marketing

IN KOOPERATION MIT:

1 OSTERREICHISCHE
MARKETING
GESELLSCHAFT

In diesem Diplomlehrgang erarbeitest du zeuge, die dich fiir Planung, Umsetzung

dir fundiertes und praxisnahes Know-how

und Erfolgsmessung lhrer Online-Marke-
aus allen relevanten Bereichen des Online-  ting-Aktivitdten benétigen. Dank der
Marketings. In den einzelnen Themenbl6- laufenden Aktualisierung der Inhalte bist
cken lernst du die vielféltigen Moglichkei- du stets am Puls der digitalen Entwicklung
ten digitaler Marketingstrategien kennen - und profitierst von einer Ausbildung, die
und wendest diese direkt an. Gemeinsam in der Wirtschaft hohes Ansehen genief3t.
mit erfahrenen Expert:innen aus der Praxis

entwickelst du Schritt fiir Schritt die Werk-

Dieser Lehrgang garantiert durch hochkardtige Vortragende

und Gastreferent:innen einen hohen Bildungsstandard. Durch
professionelles Online-Marketing lassen sich Rostengiinstig genau
messbare Ergebnisse erzielen. Das ist die grofie Chance des Online-
Marketings in Zeiten wie diesen. Mach dich fit!

Sabine Artmayr
Lehrgangsleiterin

Ziel
Nach dem Diplomlehrgang

- Social-Media-Marketing
- Content- & Influencer-Marketing

bist du gertistet fiir die Herausfor- - Online werben

derungen einer sehr dynamischen - Tracking & Analyse

Branche. - Employer & Personal Branding
- kannst du eigenstindig ein Online- - Rechtliche Grundlagen

Marketing-Konzept entwickeln. - KIim Marketing

- bist du am Markt gefragte:r Experte
oder Expertin.

Inhalt

- Einfiihrung & Grundlagen
- Suchmaschinenmarketing
- E-Mail-Marketing

- Website-Marketing

- Customer Relationship Management

(CRM)

- Kommunikation & Prisentation
- Weitere Themenbldcke wie Green

Marketing, Gamification, Digital
Mindshift und Google Applications

- Praxisprojeke

Alle Informationen unter:

GUT ZUWISSEN . .

Uber 15 Jahre Diplomlehrgang Online-Marketing

T

1

1

1

1

1 Seit 2009 haben mehr als 900 Absolvent:innen und Absolventen den konkurrenzlos erfolgreichen

! Diplomlehrgang Online-Marketing besucht. Die Werbe Akademie bot damit osterreichweit die erste

1 umfassende, berufsbegleitende Ausbildung im Bereich Online-Marketing an. Seither wird der Diplom-
E lehrgang laufend an die rasante Entwicklung der Kommunikationswelt angepasst.
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Weiterbildung | Diplomlehrgang

Diplomlehrgang
Social-Media-Management

IN KOOPERATION MIT:

Digitale Medien und Technologien haben -
OSTERREICHISCHE
MARKETING
GESELLSCHAFT

professionell fiir dich und/oder dein Unter-
enorm an Bedeutung gewonnen - fir nehmen zu nutzen. Der Diplomlehrgang

jede Einzelne und jeden Einzelnen, aber

bietet dir eine umfassende Grundausbildung

auch fiir Unternehmen. Ob man will oder fiir die Tétigkeit als Social-Media-Mana-

nicht: Man ist sichtbar. Die Frage ist also, ger:in. Profis aus der Branche bringt dir die
wie professionell man sich dieser Heraus- strategischen und operativen Aufgaben bei
forderung stellt. Die richtigen Werkzeuge und begleiten dich auf deinem Weg in pro-
und MaRnahmen erméglichen es dir, den fessionelles Social-Media-Management.

groRRen Bereich der Sozialen Netzwerke

Unser Diplomlehrgang vermittelt nicht nur praktisches Know-how zu
aktuellen Plattformen und Tools, sondern legt besonderen Wert auf eine
strategische Herangehensweise. Nur durch gezielte Planung, kontinuier-
liche Analyse und die Fahigkeit, Technologien wie Kiinstliche Intelligenz
als unverzichtbares Werkzeug in Social-Media-Management zu integrie-
ren, kann langfristiger Erfolg erzielt werden. Wir machen unsere Studie-
renden fit, um Social Media nicht nur kreativ zu gestalten, sondern als
strategisches Werkzeug fiir nachhaltiges Wachstum einzusetzen — und
somit als gefragte Expert:innen in einem dynamischen Berufsfeld.

Markus Nutz
Lehrgangsleiter
Ziel
Nach dem Diplomlehrgang - Social Commerce Alle Informationen unter:
- kennst du die notwendigen Tools und - Analyse, Benchmarking und
Methoden, um einen Social-Media- Reporting
Auftritt zum Erfolg zu fithren. - Performance Marketing und
- kannst du dein Wissen auf Kunden- Ad Management
oder Beraterseite strategisch und - Social Business Networks und
gezielt einsetzen, unabhingig von Employer Branding
Organisations- oder Unternehmens- + YouTube und Podcasts
grofie. - Influencer Relations
- KIund Algorithmen Jetztlesen:
Inhalt - Praxisprojekt Professionelles Social Media-
- Einfithrung Management als Erfolgsfaktor

- Online-Marketing-Grundlagen

- Strategisches Storytelling und
Narrative Intelligenz

- Recht und Datenschutz

- Strategie

- Content Planning

- Content Kreation

- Content Design

- Texten fiir Social Media

- Plattformen

- Community Management

,Neben Grundlagenwissen zeigten

spannende Praxisbeispiele von Gastvortra-

genden, wie man Social Media erfolgreich
einsetzen kann. Was man hier lernt, ist
topaktuell. Wie man nach dem Lehrgang
stdndig am Laufenden bleibt, lernt man
auch hier.“

Andrea Rammel,
Absolventin des Diplomlehrgangs fiir
Social-Media-Management




Diplomlehrgang
Marketing-Management

Der berufsbegleitende Diplomlehrgang
vermittelt aktuelles und praxisnahes
Wissen fiir lhre berufliche Karriere im

Marketing. Kompetente Expertinnen

und Experten aus der Branche behandeln
umfassend die vielfaltigen Facetten: mit
einem besonderen Schwerpunkt auf

digitale Inhalte wie Customer Journey,
E-Commerce, Social Media, Content Mar-
keting und Kiinstliche Intelligenz. Lege mit
dieser Weiterbildung den Grundstein fiir
deinen nichsten beruflichen Schritt.

Marketing ist die Grundlage jedes Unternehmens. Der Diplomlehr-
gang sichert eine zeitgemdfle und praxisorientierte Ausbildung fiir

Lehrgang bietet eine umfassende und praktische Marketing-Ausbil-

Woche sehr gut mit Beruf und Familie verbinden.

eine berufliche Karriere in Marketing und Kundenbetreuung. Dieser

dung in berufsbegleitender Form am Abend. Zusdtzlich unterrichten
nur Profis aus der Praxis. Er ldsst sich durch zwei Abendtermine pro
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Lehrgangsleiter

Ziel

Nach dem Diplomlehrgang
- bist du geriistet fir ein breites
Spektrum an Aufgaben in Marketing
und Kundenberatung.

- kannst du Positionen im Marketing
in Unternehmen bzw. in Agenturen
ausfiillen.

- hast du durch das Diplom den Nach-
weis fiir fachliches Know-how als
Marketing-Expertin/Experte.

Inhalt
Strategisches Marketing
- Marketing-Grundlagen
- Marketingplan
- Customer Journey
- Marktforschung & Neuromarketing
- Produktmanagement & Innovation
- Markenfithrung
- Digital-Marketing
- Kommunikation & Mediaplanung

Mag. Harald Rametsteiner

- Digitale Mediaplanung &
Programmatic Advertising

- PR & Medienarbeit

- Werbung

Vertriebsmanagement

- Content-Marketing

- Data-Driven-Marketing

- Social Media

- Performance-Marketing & Analytics

- Suchmaschinenmarketing

- Mobile-Marketing

- Verkauf & Verhandlungstechnik

- Sonderwerbeformen

- E-Commerce

Vertiefungen
- Kinstliche Intelligenz

- Green Marketing

- Eventmanagement

- Sonderwerbeformen

- -
—’ -,

- Internationales Marketing Y
1}

- Prisentationstechnik

¢

Weiterbildung | Diplomlehrgang

IN KOOPERATION MIT:

P

MARKETING CLUB
OSTERREICH

Alle Informationen unter:

Wusstest

du schon, dass die
Werbe Akademie seit
10 Jahren eine erfolg-
reiche Kooperation mit
dem Marketing Club
Osterreich hat?
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Diplomlehrgang
Medien- und Public-Relations-Management

In diesem Diplomlehrgang eignest du dir
tiefgehendes theoretisches Wissen an und
entwickelst in intensiven praxisrelevanten

Workshops deine Kommunikationsfahig-

keiten weiter. Du profitierst von Experten-
Wissen mit dem Fokus, PR als Manage-

mentfunktion zu etablieren. Anhand

von unzéhligen Use-Cases aus der Praxis
trainierst du, wie du PR bedarfsorientiert
in deinem beruflichen Alltag erfolgreich
einsetzt und entwickelst Lésungen fiir
unterschiedliche strategische Szenarien.

Lehrgangsleiterin

Ziel

Nach dem Diplomlehrgang
- hast du ein breites Wissen aus den stra-
tegischen Public-Relations-Disziplinen
inklusive aller Spezialdisziplinen.

- kennst du simtliche Tétigkeitsberei-
che einer Public-Relations-Abteilung
oder Agentur.

- kannst du strategische Kommunikati-
onsentscheidungen planen, umsetzen
und evaluieren.

- weit du, wie du mit Stakeholdern
und Shareholdern erfolgreich kommu-
nizierst.

- bist duin der Lage PR als Instrument
im Employer-Branding erfolgreich
einzusetzen.

- weiRt du, wie du in Krisen und bei
Change-Prozessen richtig kommuni-
zierst.

- weiRt du, wie du auf Social-Media-
Plattformen agierst und reagierst.

- bist du mit der Rolle des Medienspre-
chers/der Mediensprecherin vertraut.

- weiRt du, was einen Profi-Kommu-
nikator/eine Profi-Kommunikatorin
ausmacht.

Offentlichkeitsarbeit ist Freude und Herausforderung zugleich.
Offentlichkeitsarbeit wird immer kRomplexer. Deshalb ebnet diese
praxistaugliche Ausbildung unterschiedliche, strategische Wege zur
Professionalisierung von PR.

Mag. Dr. Sabine Fichtinger

Inhalt

Praxisworkshops Grundlagen Alle Informationen unter:

- Integrierte Kommunikation - Fokus
intern intern/extern

- Next Gen PR: Am Schnittpunkt von
Storytelling, KI, Data & Strategy

- PR als Managementfunktion &
PR-Controlling

Weiterfiithrende Praxisworkshops

- KI-Tools und KI-Agenten fiir die PR
- Texten fiir die PR

- Krisenkommunikation

- Medientraining

Spezialdisziplinen

- Lobbying und Public Affairs

- CSR & Kampagnenmanagement
+ Recht

Konzeption Priifungsprojekt

- Briefing, Konzept und Kalkulation

- Projektpitch als Teil des abschlieRen-
den Fachgesprichs (Realkunden-
projekt)



Kommunikation im Zeitalter
von KI und permanentem Wandel

Der Diplom-Lehrgang Medien- und
PR-Management an der Werbe Akademie
blickt 2026 auf eine beeindruckende
Entwicklung zuriick. Was 2013 noch

als ,,Ausbildung zum/zur diplomierten
Pressesprecher:in” startete, hat sich in
den vergangenen Jahren kontinuierlich
an die wachsenden Anforderungen der
Kommunikationsbranche angepasst.
Zahlreiche Absolvent:innen haben
seither den Lehrgang erfolgreich ab-
geschlossen und gestalten heute die
Kommunikationslandschaft in Unter-
nehmen, Agenturen und Organisationen
mit.

,Die PR-Branche tickt heute grundlegend
anders als noch vor zehn Jahren — und sie
verdndert sich weiterhin in rasantem Tem-
po”, weif Sabine Fichtinger, Lehrgangs-
leiterin an der Werbe Akademie.

Digitalisierung und technologische Ent-
wicklungen veridndern die Kommuni-
kationsarbeit nachhaltig. Heute prigen
Kiinstliche Intelligenz, datengetriebene
Kommunikation, neue Plattformen und
fragmentierte Mediennutzung den All-
tag von PR-Expert:innen. Nachrichten
verbreiten sich in Echtzeit, Stakeholder
erwarten Transparenz und Unterneh-
men miissen auf unterschiedlichsten
Kanilen konsistent kommunizieren.

»Medienvertreter:innen und Dialog-
gruppen erwarten schnelle, verldssliche
Informationen — insbesondere in Krisen-
situationen. Eine No-Comment-Strategie
ist heute meist kontraproduktiv, betont
Fichtinger und erginzt: ,,Der richtige Ka-
nalmix hdngt von den Unternehmenszielen
und den jeweiligen Dialoggruppen ab.
Dabei muss die eigene Website als zentrale
Plattform fiir Owned Media auf jeden Fall
mitgedacht werden.“

Die Dos and Don’ts der PR

Fiir Fichtinger lasst sich erfolgreiches
PR-Management auf fiinf zentrale
Grundsitze reduzieren:

1. PRist eine Managementfunktion.
Erfolgreiche Kommunikation basiert
aufklar definierten, strategischen
Kommunikationszielen, die aus der
Unternehmensstrategie abgeleitet
werden. Ohne Ziele fehlt die Grund-
lage fiir wirksame Kommunikation
und messbare Ergebnisse.

2. EinzelmafRnahmen ersetzen keine
Strategie.
Erst das Zusammenspiel aller Kom-
munikationsmaftnahmen ergibt ein
schliissiges Gesamtkonzept. Aktio-
nismus ohne strategischen Rahmen
verpufft meist wirkungslos.

Weiterbildung | Erfolgsgeschichten

3. Glaubwiirdigkeit und Vertrauen

entstehen von innen nach aufien.
Was Unternehmen nach aufen kom-
munizieren, muss intern gelebt wer-
den. Authentizitit und Transparenz
sind entscheidend - insbesondere in
Zeiten von Social Media und erhohter
Offentlicher Aufmerksamkeit.

. Konsistenz bleibt das Zauberwort.

Erfolgreiche Kommunikation verbin-
det Paid, Earned, Shared und Owned
Media im Sinne des PESO-Modells.
Gleichzeitig gewinnen neue Formate
wie Creator Relations, Corporate
Influencing und KI-gestiitzte Con-
tent-Produktion zunehmend an
Bedeutung. Entscheidend bleiben
strategische Kommunikation und
Positionierung iiber alle relevanten
Kanile hinweg.

. Ohne Evaluation keine

erfolgreiche PR.

Moderne PR braucht datenbasierte
Steuerung. Reichweiten, Engage-
ment, Reputation und Business
Impact miissen laufend gemessen
und analysiert werden.
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Diplomlehrgang
Eventmanagement

Die praxisnahe Ausbildung bereitet dich
gezielt auf deine zukiinftige Karriere in

der Eventbranche vor. Erfahrene Exper-
tinnen und Experten vermitteln aktuelles
Branchenwissen und geben wertvolle Ein-
blicke in die vielfaltigen Anforderungen des
Eventmanagements. Durch Exkursionen zu
Veranstaltungsorten erhéltst du spannende
Einblicke hinter die Kulissen.

Petra Hinschall
Lehrgangsleiterin

Dein erworbenes Wissen setzt du direkt in
die Praxis um: Im Rahmen deiner Diplomar-

beit arbeitest du an einem Projekt fiir einen

realen Kunden und stellst dein Know-how
unter Beweis. So vertiefst du deine fach-
lichen Kompetenzen, sammelst wertvolle
Praxiserfahrung und schaffst eine optimale
Grundlage fiir deinen erfolgreichen Berufs-
einstieg im Eventbereich.

Eventmanagement hat sich grundlegend verdndert: Nachhaltig-
keit, Digitalisierung und der Anspruch an echte Erlebnisqualitdt
prégen das Berufsbild neu. Wer heute Events plant, braucht mehr
als Organisationstalent — es braucht strategisches Denken, Verant-
wortungsbewusstsein und Praxisndhe.

Ziel

Nach dem Diplomlehrgang
- weift du, wie du Events und Messen
zielgruppengerecht planst.

- kannst du diese mit dem Einsatz
aktueller Marketing-Tools und
modernster Event-Technologien er-

folgreich und professionell umsetzen.

- kennst du die notwendigen Schritte,
um deine Veranstaltungen abschlie-
Rend zu evaluieren.

- bist du mit allen Teilaspekten des

erfolgreichen Event-Managements ver-

traut und setzt diese professionell ein.

Inhalt

Grundlagen

- Eventmanagement & Projektvergabe

- Betriebswirtschaftslehre

- Projektmanagement

- Unternehmensgriindung

- Kommunikation & Verhandlungs-
technik

- Teamfithrung & Konfliktmanagement

- Prisentationstraining

Bei allen Diplomlehrgingen der Werbe Akademie unterstiitzt eine Lern-

austausch und den Zugriff auf Unterlagen und Prisentationen.

1
1
1
1
1
1 plattform deinen Lernprozess. Sie ermdéglicht Kommunikation, Daten-
1
1
1
1
1
1

Konzeption, Kreativitit & Soft Skills
-+ Konzeption

- Kreativititstechnik

- Dramaturgie & Inszenierung

- Humor und Resilienz in der Event-
branche

- Interaktionsmanagement bei Events

- Marketing, PR & Vermarktung

Marketing in der Eventbranche

- Corporate Identity

- Public Relations

- Social Media

- Start-up Marketing / Low Budget
Marketing

- Sponsoring



Planung & Umsetzung

- Regieplan

- Event Design & Dekoration
- Catering

- Videoproduktion fiir Events
- Recht, Sicherheit & Technik

Veranstaltungsrecht

- Sicherheitskonzept / Priventionskon-
zept / Risikoanalyse

- Veranstaltungssicherheit

- Statik und technische Auflagen der
Behérden

Spezialisierungen & Eventformate
- Messemanagement

- Charity Events

- Grofdveranstaltungen (B2C)

- Grofievents & Roadshows

- 4Gamechangers Festival (B2C)

- Green Meeting & Green Events

- Musikbusiness Insights

- Live Geschift im Musikbusiness

- Klin der Eventbranche

- Teambuilding - Teamevents Online

Exkursionen & Praxisbezug

- Eventtechnik

- Biihnen-Licht-Tontechnik

- Statik und technische Auflagen der
Behérden

- Location B2B (Erste Campus)

- Location B2C (Wiener Stadthalle)

- Universitit Wien: MICE - Kongress,
Tagungen

- Catering

Weiterbildung | Diplomlehrgang
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Abschlussphase & Transfer
- Projektcoaching in Gruppen
- Pitches - Planung, Durchfithrung und

Nachbesprechung

- Eventnachbearbeitung & Controllin

Alle Informationen unter:

1
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Diplomlehrgang

E-Commerce-Management

Du arbeitest an einer fundierten theore-
tischen Basis im Bereich E-Commerce. Im
Mittelpunkt stehen Technologieentschei-
dungen, die Auswahl und Bewertung von
Partner:innen sowie die Planung, Umset-
zung und Erfolgsmessung aller Aktivitdten
rund um den Online-Shop. Das praxisnahe

Ausbildungskonzept umfasst fiinf Module

mit Vortrdgen, Gruppenarbeiten, Diskus-

sionen und Ubungen. Im letzten Drittel

des Kurses ergdnzen Kaminabende mit
Interviewcharakter, Spezialeinheiten und
Coaching zur Unterstiitzung der Diplom-
arbeit das Programm.

Der Online-Handel wdchst rasant — gut ausgebildete Fachkrdfte sind
gefragt wie nie. Im Diplomlehrgang E-Commerce erarbeitest du dir
praxisnahes Wissen und aktuelles Handwerkszeug fiir eine erfolgreiche
Karriere im digitalen Handel. Unsere erfahrenen Referenten kommen
direkt aus der Praxis und geben ihre Erfahrung aus erster Hand weiter.

Alle Informationen unter:

% Nutze diese Chance und mach dich fit fiir die Zukunft im E-Commerce!
Thomas Leskowsky
Lehrgangsleiter
Ziel Inhalt
Nach dem Diplomlehrgang - Einfiihrung ins
- weit du, wie du relevante E-Com- E-Commerce-Management
merce-Aktivititen strategisch planst. - Strategie und Aufbau
- kennst du die tiglichen Business- - Technisches, Tools, Dienstleister
routinen: Wartung, Pflege, Aus- - Onsite
steuerung, Analyse. - Marketing

- sind dir die relevanten Abteilungen

und ihr Zusammenwirken im
E-Commerce bekannt.

- bist du routiniert in der Auswahl

und der Anwendung relevanter
E-Commerce-Tools.

- hast du einen breiten Uberblick iiber

die folgenden Fokusthemen: Ope-
rations, Merchandising/Sortiment,
Marketing, Social Media, UX, Pay-
ment, Logistik, Recht, Omnichannel,
Verkaufen auf Marktplitzen.

- Spezial- und Praxiseinheiten

Wusstest

du schon, dass

dieser Diplomlehrgang
seit 10 Jahren
besteht?
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Diplomlehrgang
Mediendesign

Mit diesem Diplomlehrgang eroberst du die
faszinierende Welt der Kommunikation mit
Bildern, Farben, Formen und Schriften. Du
eignest dir alle theoretischen und prakti-

schen Féahigkeiten an, um Projekte sowohl

die Entwicklung und Umsetzung kreativer
Konzepte an realen Kundenprojekten und
erarbeitest dir so bereits im Lehrgang ein
Portfolio fiir deine zukiinftige Karriere.
Du profitierst von unseren Trainer:innen,

fiir digitale Medien als auch fiir Printme-

dien erfolgreich umzusetzen. Du trainierst

die Expert:innen mit langjdhriger prakti-
scher und didaktischer Erfahrung sind.
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Sepp Wiesbauer

Lehrgangsleiter

Ziel

Nach Abschluss des Diplomlehrgangs

- kannst du als Mediendesigner:in
anspruchsvolle, crossmediale Projekte
realisieren.

- weift du, wie du den Projektverlauf
gestaltest.

- kannst du die visuelle Gestaltung
von Printprodukten, Screendesigns,
Social-Media-Auftritten und Videos
ibernehmen.

- beherrschst du die notwendige Soft-
ware (Adobe Photoshop, Illustrator,
InDesign, Premiere).

- hast du zahlreiche praktische Erfahrun-
gen durch reale Projekte gesammelt.

- hast du gelernt, worauf es in der Inter-
aktion mit Kund:innen ankommt.

Inhalt

- Kreativititstechniken

- Bildgestaltung mit Adobe Photoshop

- Grafikdesign mit Adobe Illustrator

- Layout fiir Print & Screen mit Adobe
InDesign

- Grundprinzipien guten Designs

- Kreativer Einsatz von Typografie

- Effizienter Einsatz von KI

- Aufbereitung der Medien fiir Screen
und Print

- Webdesign mit WordPress

- Produktion professioneller Videos mit
dem Smartphone

- Video- und Animationsdesign mit
Adobe Premiere

- Visualisierung und Prisentation

In unseren Online-Lehrgdngen lernst du ortsunabhdngig und tiberaus
praxisnah. Du setzt bereits reale Kundenprojekte um und wirst in
zahlreichen Coaching-Einheiten individuell dabei begleitet kreative
Konzepte zu entwickeln und technisch umzusetzen. Im Fokus stehen
neben Design-Grundlagen auch moderne Tools, aktuelle Trends und
neue Technologien wie KI. Das Online-Format bietet die nétige Flexi-
bilitdt und stdrkt zugleich die Fdhigkeit selbststindig und digital zu
lernen und zu arbeiten. Beides sind Schliisselkompetenzen, um in der
Kreativbranche erfolgreich zu sein.

Alle Informationen unter:
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Diplomlehrgang

Web Design

In diesem Diplomlehrgang trainierst du

alle Kompetenzen, um als Screen- und Web-
Designer:in zu arbeiten, Websites visuell zu

gestalten und technisch zu realisieren. Du
eignest dir hervorragende HTML- und vor
allem CSS-Kenntnisse an und bist so in der

Lage, direkt im Quelltext von Webseiten zu
arbeiten. Als WordPress-Spezialist:in kannst

Lehrgangsleiter: Sepp Wiesbauer

Ziel

Nach Abschluss des Diplomlehrgangs

- weiflt du, worauf es beim Design
fiir unterschiedliche Endgerite vom
Smartphone iiber das Tablet bis hin
zum Desktop-Gerdt ankommt.

- bist du in der Lage, mit Adobe Photo-
shop und Figma Screendesigns fiir ver-
schiedene Endgerite zu entwickeln.

- setzt du deine Screendesigns nach den
modernsten Standards mit HTML und
CSSum.

- realisierst du als WordPress-Spezia-
list:in CMS-basierte Websites.

- hast du praktische Erfahrung durch
reale Projekte gesammelt.

I

du Websites mit dem weltweit verbreitets-
ten Content-Management-System (CMS)
produzieren. Im Lehrgang arbeitest du an

konkreten realen Projekten und hast daher
einen hohen Praxisbezug. Du profitierst
von unseren Expertinnen und Experten mit
langjahriger praktischer und didaktischer
Erfahrung.

nhalt
Grundprinzipien guten Designs und
attraktiver Typografie

- Bildgestaltung mit Adobe Photoshop
- Screendesign mit Figma - Usability

und User-Experience

- Umsetzung komplexer responsiver

Designs mit HTML & CSS (Quelltext-
arbeit)

- Installation und Administration von

WordPress

- Auswahl und Anpassung des passen-

den Themes

- Seitengestaltung mit dem Pagebuilder

Elementor

- Effizienter Einsatz von KI
- Animation mit Lottie Files
- SEO

Alle Informationen unter:
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Diplomlehrgang

Content Design fiir Web & Social Media

In diesem Diplomlehrgang trainerst du
anhand zahlreicher Aufgabenstellungen
die professionelle Aufbereitung von In-

halten fiir Websites und Social Media. Du
erlernst die Entwicklung von Content-Stra-
tegien, die Konzeption der textlichen und
audiovisuellen Inhalte, deren Beschaffung

und Aufbereitung sowie auch die techni-

sche Einbindung. Du erfihrst, wie laufende

Lehrgangsleiter: Sepp Wiesbauer

Ziel
Nach dem Diplomlehrgang
- verfiigst du iiber fundierte Kenntnisse

des Content-Marketings sowie der
gingigsten Social-Media-Plattformen.

- bist du spezialisiert auf die technische

und gestalterische Realisierung der
wichtigsten digitalen Content-Forma-
te (Blogposts, Carousel Sides, News-
letter, Bilder, Podcasts, Videos, ...).

- nutzt du neben professionellen Tools

dein hohes Verstindnis fiir die Be-
sonderheiten der unterschiedlichen
Kommunikationskanile.

- greifst du auf praktische Erfahrungen

mit Storytelling und kreativem
Schreiben zuriick.

- hast du die Kursinhalte anhand von

konkreten Projekten trainiert und
umgesetzt.

- kannst du bereits ein Portfolio durch

die im Lehrgang umgesetzten Arbeits-
auftrige vorweisen.

I

Pflege und Qualitdtskontrolle funktionie-
ren, und kannst die gingigsten Program-

me effizient einsetzen. Du arbeitest an

konkreten Projekten und hast daher einen

hohen Praxisbezug - du profitierst von

unseren Trainer:innen, die Expert:innen mit

langjéhriger praktischer und didaktischer

Erfahrung sind.

nhalt
Ideenfindung und Kreativitits-
techniken

- Grundlagen Content-Marketing

und Social Media

- Content-Strategie
- Kreatives Schreiben
- Gestaltung von Inhalten auf

Webseiten mit WordPress

- KI-unterstiitze SEO
- Grundprinzipien guten Designs

und attraktiver Typografie

- Bildgestaltung mit Adobe Photoshop
- Praktischer Einsatz moderner KI-Tools

fiir Content-Design und Content-
Marketing

- Grundlagen der Fotografie

- Professionelle Videoproduktion am

Smartphone

- Videoschnitt und Animationsdesign

mit Adobe Premiere

- Erstellung von Audioclips und

Podcasts

- Erfolgsmessung
- Zukunftstrends und aktuelle

Entwicklungen

Bildschirmen. Vor Kursstart wird von den Teilnehmenden die bendtigte Software
installiert. Der Meeting-Link wird iiber die WIFI-Lernplattform bereitgestellt.
Alle weiteren Informationen erhéltst du rechtzeitig vor Kursbeginn.

Alle Informationen unter:

GUT ZU WISSEN .. |

Bei unseren Live-Online-Diplomlehrgingen empfehlen wir die Nutzung von zwei

Weiterbildung | Diplomlehrgang
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Diplomlehrgang
Motion Design & Animation

In diesem Lehrgang trainierst du alle not-

wendigen Kompetenzen, um professionelle

Animationen und bewegte Grafiken zu er-
stellen. Du lernst, Ideen in beeindruckende
visuelle Erlebnisse zu verwandeln, fesseln-
de Geschichten zu erzéhlen und modernste
Software sowie KI-Anwendungen prézise

Lehrgangsleiter: Sepp Wiesbauer

Ziel
Nach dem Diplomlehrgang kannst du

- praxisorientierte Projekte umsetzen,
von der ersten Idee iiber das Storyboar-

ding bis hin zur Produktion.

- visuelles Storytelling und Design-

Grundlagen fur eine iiberzeugende
Gestaltung von Motion-Design-
Projekten nutzen.

- bewegtes Design gezielt einsetzen,

um Botschaften emotional und wir-
kungsvoll zu transportieren.

- mit moderner Software (z.B. Adobe

After Effects, Premiere Pro, Blender)

effizient arbeiten und KI effizient zur

Erreichung deiner Ziele einsetzen.

einzusetzen. Anhand realer Kundenprojekte
erlebst du den kompletten Produktions-
prozess - von der ersten Skizze bis zur
finalen Animation. So absolvierst du den
Lehrgang nicht nur mit fundiertem Fach-
wissen, sondern auch mit einem Portfolio,

das liberzeugt.

Inhalt
- Einfiihrung in Motion-Design:

Geschichte, Trends und Anwendungs-

bereiche

- Prinzipien der Animation (Timing,
Bewegung, Dynamik, Gewicht)

- Visuelles Storytelling: Emotionen
und Narration in der Bewegung

- Von der Idee zum finalen Produkt:
Konzept, Storyboarding, Skripting

- Grundprinzipien guten Designs

- Wahrnehmungspsychologie

- Farbpsychologie und ihre Wirkung
in animierten Elementen

- Animierte Typografie:
Schrift als Bewegungselement

- Green-Screen-Techniken und Integra-

tion von Live-Action-Footage
- Animation fiir Social Media,
Apps und Webdesign

- Erstellung animierter Werbeanzeigen

und Branding-Elemente

- verwendete Software:

Adobe Photoshop (Erstellung

und Bearbeitung von Assets)
Adobe After Effects (Grundlagen,
Keyframe-Animation, Effekte)
Adobe Premiere Pro (Videoschnitt,
Compositing)

Blender (3D-Animation, Modellie-
rung, Rendering).

- Exkursionen
- Projektarbeit

Alle Informationen unter:

KIIMFOKUS |

Kinstliche Intelligenz hilt auch im Motion-Design zunehmend Einzug - ob zur

Unterstiitzung bei Layout- und Animationsarbeiten, fiir automatische Bewe-

gungsabldufe oder zur generativen Gestaltung. Die Werbe Akademie integriert
in ihrem neuen Lehrgang gezielt KI-Tools, um kreative Prozesse effizienter und

zukunftsorientierter zu gestalten.




Kompaktkurse

m Visual Designer mit Affinity

m Marktforschung im Zeitalter von K

- i

Weiterbildung | Kompaktkurs
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Visual Designer mit Affinity

Lerne modernes visuelles Design mit der
Affinity Suite und integrierten Kl-Tools

wie Canva Al. Du gestaltest professionelle

Layouts, Grafiken, Social-Media-Content
und Drucksorten - von der ersten Idee
bis zur fertigen Umsetzung. Neben dem

praktischen Arbeiten mit Affinity Designer,
Photo und Publisher beschiftigst Du Dich

mit Designprinzipien, Typografie, Bildkom-
position und Neurodesign. So entwickelst
Du kreative Designs, starke Markenauf-
tritte und visuelle Konzepte mit professio-

nellem Anspruch. Praxisnahe Ubungen und

Projekte helfen Dir dabei, Dein Know-how
direkt anzuwenden und Deinen eigenen
Stil weiterzuentwickeln.

Ziel

Nach dem Lehrgang bist du in der Lage

- professionelle Layouts, Grafiken und
visuelle Konzepte fiir Print, Web und
Social Media zu gestalten.

- die Affinity Suite - Designer, Photo
und Publisher - sicher und effizient im
kreativen Workflow einzusetzen.

- Logos, Illustrationen und vektor-
basierte Designs professionell zu
entwickeln.

Angelique Spanoudis

ist Grafikdesignerin und Typografin, die seit @iber 20 Jahren am
WIFI Wien, der Werbe Akademie und vielen weiteren Lernin-
stituten und Hochschulen unterrichtet bzw. Vortrige halt. Als
Mitgriinderin der Werbeagentur CO x media leitet sie die Art-
direktion. Sie kombiniert kreatives Design mit psychologischen
und neurobiologischen Erkenntnissen, um benutzerzentrierte
Losungen zu schaffen und innovative Ansitze zu entwickeln.

- Bilder kreativ zu bearbeiten, Retu-

schen durchzufiihren und KI-gestiitz-
te Tools gezielt einzusetzen.

- Folder, Magazine, Prisentationen und

Marketingmaterialien professionell
umzusetzen.

- Corporate-Design-, Typografie- und

Gestaltungsgrundlagen in der Praxis
anzuwenden.

Gewinne einen Uberblick tiber mogliche Férderungen und
stelle deine individuellen Fragen beim Besuch einer unserer
kostenlosen Férder-Infoveranstaltungen.

- Druckdaten und digitale Assets profes-

sionell fiir verschiedene Medien und
Plattformen aufzubereiten.

- Designprojekte von der Idee bis zur

finalen Umsetzung eigenstindig zu
realisieren.



I

nhalt
Einfithrung in die Affinity Suite:
Designer, Photo und Publisher

- Arbeiten mit Canva AI und KI-

gestiitzten Design-Workflows

- Vektor- und Pixelgrafiken
- Werkzeuge, Panels und Artboards
- Zeichnen und Bearbeiten von Kurven,

Linien und Formen

- Logos, Icons und Illustrationen

gestalten

- Farben, Farbpaletten und Styles

anwenden

- Ebenen, Masken und Objekte

professionell einsetzen

- Bildbearbeitung, Retusche und

RAW-Anpassungen

- Objektfreistellung, Bildmontagen

und kreative Kompositionen

- Einsatz von KI-Tools zur Bildoptimie-

rung und Content-Erstellung

- Layout-Grundlagen und Gestaltungs-

prinzipien

- Arbeiten mit Seiten, Rastersystemen
- Typografie, Makro- und Mikrotypo-

- Folder, Flyer, Magazine und Social-

- PDF-Erstellung und Export fiir Print

- Druckdatenaufbereitung und profes-

Weiterbildung | Kompaktkurs

Alle Informationen unter:
und Fithrungslinien

grafie

Media-Visuals gestalten

- Corporate Design, Branding und

Marketing-Grundlagen Jetzt lesen:
- Farbtheorie sowie Farben- und Affinitit fiir deine Kreativitit
Harmonielehre

und Web

sionelle Exportoptionen

© InfiniteFlow | stock.adobe.com
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Marktforschung im Zeitalter von KI

Tauche ein in die Welt der modernen
Marktforschung, in der Kiinstliche Intel-

ligenz (KI) neue Méglichkeiten erdffnet.

Du lernst grundlegende und fortgeschrit-
tene Methoden der Marktforschung und
entwickelst praxisnahe Fahigkeiten im
Umgang mit moderner Datenerhebungs-
und Analysesoftware. Du vertiefst deine

Kompetenz im Interpretieren und Visuali-
sieren komplexer Marktdaten und erhéltst
wertvolle Einblicke in den innovativen
Einsatz von KlI-Technologien fiir prézise
Marktanalysen und verldssliche Prognosen.
Dieses praxisorientierte Wissen befahigt
dich, fundierte Entscheidungen zu treffen.

Ziel
Nach diesem Kurs
- beherrschst du grundlegende und

fortgeschrittene Methoden der Markt-
forschung und entwickelst praktische
Fihigkeiten im Umgang mit Datener-

hebungs- und Analysesoftware.

- hast du deine Kompetenz in der

Interpretation und Visualisierung von
Marktdaten verbessert und gewinnst
Einblicke in die Anwendung von KI-
Technologien fiir Marktanalysen und
Prognosen.

Mag. Edda Mogel, MBA,

ist eine unabhingige Markt- und Medienforscherin mit iiber
20 Jahren Erfahrung in der Branche. Als Wirtschaftspsycho-
login lehrt sie an einer Fachhochschule, hilt Seminare und
begleitet Unternehmen bei Fragebogendesign, Marketing-
Mix-Modelling und der datenbasierten Strategieentwicklung.
Sie ist Trainerin an der Werbe Akademie in Wien.

Inhalt
- Einfihrung in Kiinstliche Intelligenz

und maschinelles Lernen

- Vorstellung gingiger KI-Tools fiir die

Marktforschung

- Prompting in der Praxis: Einfilhrung in

Prompting Frame-Works

- Erstellung von Personas mittels KI
- NLP und Sentiment-Analysen in der

Marktforschung mittels KI

- Predictive Analytics: Wie KI zukiinfti-

ge Markttrends und Kundenverhalten
vorhersagen kann

- Ethik, Transparenz und Datenschutz

Dieser Kompaktkurs wird ausschlieflich online (iiber TEAMS) durchgefiihrt, um
moglichst vielen Interessierten eine flexible Teilnahme zu erméglichen.

Alle Informationen unter:

HINWEIS |
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Praxisschmiede

m Kl im Marketing

m Kommunikations- und Marketingpsychologie
® Trends im Marketing

m Content-Marketing-Strategie

m SEO/SEA advanced




Weiterbildung | Praxisschmiede

KIim Marketing

IN KOOPERATION MIT:

Dieser Lehrgang bietet dir eine spezialisier-  Prozesse zu automatisieren und personali-

te Ausbildung zur praxisnahen Anwendung  sierte Kundenerlebnisse zu schaffen. 1 EA%TREKRERTI?,'\ICGHBCHE
von Kiinstlicher Intelligenz im Marketing. Die hohe Qualitit des Lehrgangs wird GESELLSCHAFT

Lerne von Profis aus der Branche, wie durch unsere bewéhrte Kooperation mit

22

man KI-Technologien gezielt einsetzt, um
datengetriebene Strategien zu entwickeln,

© Helmreich

Trainer

Ziel

Nach diesem Kurs

- beherrschst du die Anwendung
moderner KI-Technologien im
Marketing von der Strategie bis zur
operativen Umsetzung.

- setzt du KI gezielt ein, um daten-
basierte Entscheidungen zu treffen,
Kundenverhalten vorherzusagen und

Alexander Oswald

I

der Osterreichischen Marketing Gesell-
schaft (OMG) garantiert.

Die Teilnehmer:innen erlangen konkrete Fdhigkeiten zur direkten
Umsetzung - sie lernen real, KI-Tools effizient einzusetzen, Work-
flows zu automatisieren und datenbasierte Entscheidungen zu
treffen. Dadurch kénnen sie Markenarbeit, Zielgruppenansprache
und Kampagnen schneller, kreativer und prdziser gestalten.

nhalt
Einflihrung in KIim Marketing,

- Marketingstrategie und -planung

mit KI

- Datenmodellierung, Big Data und

Datenanalyse

- Kundensegmentierung und

Behavioral Targeting

- Personalisierung und Customer

Alle Informationen unter:

personalisierte Erlebnisse zu schaffen. Experience Jetzt lesen:

- automatisierst du Prozesse und - Content Creation mit KI KIim Marketing einsetzen
optimierst du deine Kampagnen mit - KIim Performance-Marketing
innovativen KI-Losungen. - Social Media und KI

- erweiterst du deine Kompetenzen
und wirst zu einer gefragten Expert:in
fiir KIim Marketing.

- KIin der Marketingautomatisierung
- Personalisierte Werbung
- KI-Einsatz fiir Promotions und

Events

- Entwicklung und Implementierung

von KI-gestiitzten Marketinglosungen

- Rechtlicher Uberblick zu KI-Einsatz

im Marketing




Kommunikations- und
Marketingpsychologie

Eigne dir Werkzeuge und Techniken an,
um in Zeiten digitaler Beschleunigung
erfolgreicher im Marketing und in der
integrierten Unternehmenskommunika-
tion zu werden. Erlerne psychologisch

optimierte Strategien, neurowissenschaft-

lich fundierte Methoden und innovative

Uberzeugungstechniken, um Zielgruppen

punktgenau anzusprechen, Kund:innen zu
begeistern und Kommunikationsmafinah-

Weiterbildung | Praxisschmiede

men wirksam zu gestalten.

[

Ziel

Nach diesem Kurs

- kannst du wirksame Uberzeugungs-,
Argumentations- und Gestaltungs-
techniken aus Psychologie und
Gehirnforschung anwenden, mit
denen du deine Kommunikations-
und MarketingmafRnahmen unmittel-
bar optimierst.

- hast du ein grundlegendes Verstind-
nis der Funktionsweise menschlicher
Wahrnehmung, Beurteilung und
Entscheidungsfindung.

- kannst du Unternehmenskommuni-
kation iiber alle Medienkanile auf ein
neues Niveau der Wirksamkeit heben.
- hast du ein groRes Portfolio aus
Psychologie, Behavioral Economics
und Neurosciences zur Verfiigung.

I

Univ.-Lekt. Mag. Dr. Josef Sawetz
ist Kommunikationspsychologe und Neurowissenschafter.

Er berit seit 1980 Marktforschungsinstitute, Werbeagenturen
sowie internationale Handels- und Industriekonzerne.
Lehrtitigkeit seit 1990. Trainer fir Kommunikations- und
Marketingpsychologie an der Werbe Akademie.

nhalt
Kommunikations- und Marketing-
Optimierung durch das ,,Adaptive
Persuasion Profiling System*

- Psychologische Tricks, um Aufmerk-

samkeit zu gewinnen und Involve-
ment zu erhéhen

- Entwicklung einer hochwirksamen

Persuasions-Strategie: an Personlich-
keits-Typus und Situation angepasste
Uberzeugungs-Techniken

- Entdecken latenter Kundenwiinsche

durch Profiling-Methoden

- Kundengefiihle managen im

- Nudging

Customer Experience Management

Alle Informationen unter:

Wusstest du
schon, dass du in
der Praxisschmiede

wertvolles Experten-
wissen flr deinen
Berufsalltag
erhaltst?
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Hier erféhrst du die wichtigsten Marke-
ting-Trends in den Bereichen Storytelling,
Gamification, Erlebnisinszenierung und
mehr. Entdecke, wie Digital Natives Mar-
keting, KI, Brand Activations, Crossmedia,
Big Data, Virtual- und Augmented-Reality,
Location Based Marketing, Influencer Mar-

Lukas Rossler

Immersives Erlebnismarketing

keting und Apps dein Business voranbrin-

gen. Anhand von Best-Practice-Beispielen

lernst du Trends strategisch einzusetzen,
Innovationsprozesse aufzubauen, relevante
Trendsignale zu erkennen und kreative
Gesamtinszenierungen fiir modernes
Marketing zu entwickeln.

ist Digital Evangelist und Keynote Speaker. Er berit Unterneh-
men wie Red Bull, Nike oder Raiffeisen zu Zukunft, Innovati-
on und Marketing-Trends. Mit seiner Agentur Fosbury Digital
setzt er konvergente Projekte um und teilt sein Wissen als
Vortragender an fithrenden Hochschulen im DACH-Raum. Er
ist Trainer fir ,,Trends im Marketing“ an der Werbe Akademie.

Ziel Inhalt
Nach diesem Kurs - Generationenwechsel: GenZund Gen - Erfolgreiches Storytelling und Brand
- gestalten Sie einzigartige Marken-Er- Alpha im Fokus Activation
lebnisse - Gesellschaftliche Trendthemeninder - Event-Inszenierung und Gamification
- steigern Sie das Engagement Ihrer Ziel- Markenkommunikation

Alle Informationen unter:

gruppe durch immersive Techniken - Die drei Ebenen des immersiven Erleb-

24

- setzen Sie die erworbenen Fahigkeiten

direkt im Berufsalltag ein

- entwickeln Sie Thre Karriere im Be-

reich Erlebnismarketing weiter

- Verbindung der realen mit der digita-
- Basis-Technologien des immersiven

- Das 4D-Modell des Marketings

nismarketings
len Welt

Marketings (KI, VR, AR, MR, IoT)




SEQ/SEA advanced

Erreiche deine Zielgruppe gezielt mit Such-
maschinenwerbung und -optimierung. Im
Kurs lernst du, Keywords strategisch zu

wihlen, Google Ads und bingAds optimal

zu nutzen, Kampagnen zu strukturieren
und Anzeigen wirksam zu texten. Du
optimierst Landingpages, setzt Display-,
Video- und Shopping-Kampagnen ein und

bringst deine Website mit SEO-Mafinah-
men wie OnPage-, OffPage- und techni-
scher Optimierung nach vorne. Praxistibun-
gen mit Google Ads, Analytics und Search
Console machen dich fit, um Online-Erfolg
messbar zu steigern und nachhaltig zu
sichern.

Weiterbildung | Praxisschmiede

Ing. Viktor Zemann, MSc

ist Managing Partner und Co-Founder der SURPLUS Digital
GmbH, einer Beratung fiir Marketing, Vertrieb, Service und
Commerce mit Standorten in Wien und Miinchen. Er ist seit
mebhr als 12 Jahren in der Branche titig und mehrfach aus-
gezeichneter Experte fiir Digital-Marketing. Zusitzlich ist er
Dozent an mehreren Hochschulen. Er ist Trainer fiir ,,SEO/
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SEA advanced” an der Werbe Akademie.

Inhalt
Suchmaschinenwerbung mit Google
Ads und Microsoft Advertising:

Ziel
Nach diesem Kurs
- hast du dein Suchmaschinenmarke-

Suchmaschinenoptimierung:
- SEO Trends und Herausforderungen

ting-Wissen auf ein fortgeschrittenes
und professionelles Level gebracht.
- verstehst du die behandelten Themen

- Strategien fiir richtige Suchbegriffe
- Keywords
- Google Ads-Konto richtig

- Ranking und Rankingfaktoren
- OnPage-/ OffPage-Optimierung
- Technische Suchmaschinen-

anhand der praktischen Ubungen strukturieren optimierung

nicht nur theoretisch, sondern kannst - Kampagnenstruktur - Website-Relaunch

diese auch in der tiglichen Praxis an- - Qualititsfaktor - Content Strategie

wenden. - Anzeigen relevant texten - Google Search Console
- hast du viele Konzepte aus der Praxis - Textanzeigen - SEO Tools

gesehen und direkt in den Tools
(Google-Ads-Konto, Google Analytics,
Google Search Console) an praktischen
Beispielen getibt.

- Anzeigenerweiterungen

- Landing-Pages

- Google-Ads (Technik und Tracking)
- Datenschutz

- Optimierungsroutinen

- Account-Optimierung

- Google-Display-Netzwerk

- Video-Advertising

- Google Shopping

- Performance Max

- Externe Tools und Google-Ads-Editor

- KI-Suche (AI Overviews, Al Mode

Alle Informationen unter:
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Professionelles Social-Media-
Management als Erfolgsfaktor
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Markus Nutz

Griinder und Executive Manager der
Digitalagentur SPINNWERK in Wien, seit
2023 Lehrgangsleiter des Diplomlehrgangs
»Social-Media-Management*“ an der Werbe
Akademie.

Die digitale Welt ist ein vielfdltiger und
spannender Ort. In Osterreich nutzen
knapp 70 Prozent der Menschen téglich
Social Media — zur Unterhaltung, aber
auch, um sich zu informieren und ein-
zukaufen. Fiir Unternehmen wird eine
Prdsenz und professionelle Kommunikation
in der digitalen Welt daher immer wesent-
licher. Das stellt fiir viele aber eine Heraus-
forderung dar: Es gilt, die Grundlagen zu
beherrschen, aber auch neue Entwicklun-
gen einzuschdtzen und zu nutzen.

Social-Media-Management: Stindig im
Wandel, aber nie nur ein Trend

Neue Plattformen tauchen auf, Algorithmen
dndern sich, andere Formate kommen in

den Fokus. Unternehmen, die ihre Social-
Media-Strategie laufend an aktuelle Ent-
wicklungen und Trends anpassen, sind Rlar
im Vorteil. Das bendtigt Expertise dartiber,
wie welche Kandle zu bespielen sind. Social-
Media-Manager:innen konnen daher nicht
nur einen anspruchsvollen, sondern auch
einen spannenden und abwechslungsrei-
chen Job erwarten.

Doch wo geht die Reise hin?

An der Kiinstlichen Intelligenz (KI) fiihrt
kein Weg vorbei. Sie wird die Welt des
Social-Media-Marketings zuktinftig noch
mehr mitgestalten und erweitern. Ob

bei der Erstellung von interaktivem und
mayfigeschneidertem Content (grafisch und
textlich) oder im Bereich des Social Media
Performance Marketings — die Integration
von KI wird leichter und zugdnglicher.

Fiir Handelsunternehmen bietet sich im
Social Commerce eine neue Absatzchance.
Durch die Integration von Shops in die
Plattformen Instagram, TikTok und Co.
kénnen User:innen die Dinge, die sie dort
entdeckt haben, direkt kaufen — ohne die
App zu verlassen und sich anderswo einzu-
loggen. So wird das Online-Einkaufserleb-
nis mit dem Sharing- und Browsing-Ver-
halten in den sozialen Medien kombiniert.
Mit den richtigen Marketing-Kniffen,
user-relevantem Content und SEO

(Suchmaschinenoptimierung) bieten sich
so viele Chancen, Reichweite zu generieren,
Kund:innen zu finden und zu binden sowie
auch direkt Verkaufszahlen zu steigern.

Was nicht neu ist, aber immer essenziell fiir
Social Media bleibt, ist, wie der Name schon
sagt, das Soziale. Community Management
ist das A und O und braucht Sprachgefiinl,
Einfiihlungsvermdgen und oft auch Nerven
aus Stahl.

Professionelles Social-Media-Management
gewinnt weiter an Bedeutung

Im Social-Media-Management sind also
professionelle strategische Planung und
operativ hochwertige Umsetzung die
Schliissel zum Erfolg.

Qualifiziertes, gut ausgebildetes Personal

ist stark gefragt — eine Suche auf dem
Jobportal karriere.at mit dem Schlagwort
»Social Media“ spuckt heute iiber 800
Stelleninserate aus. Apropos Arbeitnehmer-
suche: Soziale Medien sind auch zentral,
um Unternehmen als attraktive Arbeitgeber
Zu positionieren.
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